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1 Allméanna riktlinjer for sponsring

1.1 Vad &r sponsring

Sponsring ar ndr en organisation eller person betalar kostnaderna for hela eller delar av en
verksamhet och som i ersattning far mojlighet att gora reklam eller PR i nagon form. Sponsring
ar en affarsmassig 6verenskommelse till 6msesidig nytta for parterna. Genom att
sammankopplas med ett evenemang av stort allméan- eller samhallsintresse starker sponsorn sin
Image och trovérdighet.

Sponsor kallas den, som ekonomiskt stoder en annan verksamhet dar det som motprestation
ger ett reklam- och marknadsforingsvarde.

Bidrag ar en annan form av ekonomiskt stod, men det skiljer sig fran sponsring pa det sattet att
bidragsgivaren inte far nagot i utbyte. Ett bidrag r att ses som en gava.

1.2 Vad sponsrar vi

Den sponsrade ska bedriva samhéllsnyttig verksamhet och den sponsrade verksamheten,
aktiviteten eller evenemanget ska vara tillvaxtframjande. Det ska vara positivt for kommunen
att kopplas samman med den sponsrade och den verksamhet, aktivitet eller evenemang som
sponsringen avser.

1.3 Vem tar beslut
Beslut om sponsring utgar fran kommunstyrelsen men kan beslutas pa delegation enligt
kommunstyrelsens delegationsbestdammelser.

Enligt delegationsbestammelse 2015-01-13, §7 utgar beslutanderatt enligt foljande:
Evenemangssponsring beslutas av kommunstyrelsen

Idrottssponsring med elitidrott beslutas av kommunstyrelsens arbets- och personalutskott
Idrottssponsring beslutas av kommunstyrelsen

Idrottssponsring i sarskilda fall beslutas av kommunstyrelsen

Vélgorenhetsbidrag beslutas av kommunstyrelsen

Ovrig sponsring beslutas av kommunchefen; Ers: handlaggare av sponsringséarenden

1.4 Regler for sponsring

1. Sponsringen ska riktas till en angiven verksamhet, evenemang eller aktivitet som den
sponsrade genomfor.

2. Den sponsrade ska géra en motprestation i form av en aktiv marknadsférings- och/eller
informationsinsats for kommunens rakning. Dessutom kan motprestationen besta av
andra former av ataganden sdsom reklamsammanhang, forelasningar och olika
evenemang — middagsarrangemang, friskvardsarrangemang, representationer m.m.

3. Den sponsrade ska redovisa hur sponsringsmedlen kommer att anvéndas och vilken
nytta sponsringen kommer att gora.

4. Verksamheten, evenemanget eller aktiviteten som sponsringen ar riktad till bor nas av
en malgrupp utanfor Pited kommun och den sponsrade ska kunna redovisa
uppskattningsvis hur stor denna malgrupp ar.

5. Sponsring ska grundas pa ett skriftligt avtal mellan kommunen (sponsorn) och den
sponsrade dar respektive parts atagande konkret ska redovisas.
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6. Ansokan om sponsring ska goras pa ett sarskilt formular och behandlas vid tva
beslutstillfallen per ar.

7. Efter avtalstidens utgang ska den sponsrade pa ett sarskilt uppfoljningsformulér i ord
och bild redovisa hur villkoren i punkterna 2, 3 och 4 har uppfyllts.

1.5 Vad sponsrar vi inte
Kommunen sponsrar inte enskilda personer, foretag, kommunaldgda bolag eller jubileum,
undantag kan goras om ett foretag iklader sig rollen som evenemangsarrangor.

1.6 Varfor sponsrar kommunen

Pitea kommun ar en stad vars malsattning ar att vara en attraktiv plats for saval boende,
besokare som for foretag. Ambitionen ar att Pited ska kunna havda sig i den nationella
konkurrensen om kvalificerad arbetskraft, foretag och besokare genom att tillhandahalla goda
forutsattningar for boende, foretagande och besok.

For att ett nationellt sdval som regionalt intresse for Pited ska kunna bibehallas maste
kommunen kontinuerligt utvecklas och marknadsféras. Genom sponsring vill Pited kommun
synas 1 positiva sammanhang av olika slag for att kunna férmedla den politiska visionen “Pitea
— det dr hit man kommer ndr man kommer hem”. Syftet dr ocksa att gora kommunen kénd som
en evenemangskommun.

1.7 Véarderingssatt och tankbara malgrupper
Det &r kommunledningsforvaltningen som bereder huvuddelen av kommunens
sponsringsarenden sasom:

« Evenemang

* Idrottssponsring

« Ovrig sponsring

Da respektive forvaltning eller kommunalt bolag bereder och beslutar sponsringsarenden inom
sitt verksamhetsomrade ska arendena kommuniceras med kommunledningsforvaltningen. Det
galler &ven i de fall man far en forfragan om sponsring och avstar fran att sponsra. Efter
uppréttat avtal skickas en kopia pa sponsringsavtalet till kommunledningsforvaltningen for
kdnnedom. Genom att samla allt pa en plats far Pited kommun béttre Gverblick dver
sponsringsarenden och en hdgre kompetens att avgdra och genomféra ndédvandiga insatser och
kommunen undviker da ocksa risken for dubbelt stod till sasmma intressent.

2 Riktlinjer for sponsring av evenemang

2.1 Pited — en evenemangskommun

Fa destinationer har sa lang erfarenhet och kompetens av att genomfora stora arrangemang som
Pited. Detta har gett Pitea en stark position som evenemangsarrangor, en erfarenhet som
kommunen kan dra nytta av for att stirka oss ytterligare som evenemangskommun. Evenemang
har darfor en mycket viktig roll som varumérkesforstarkare, men ocksa som
marknadsforingskanal for att locka bade gamla och nya géster till Pitea.

Manga ganger ar det latt att tro att det enbart ar de stora evenemangen som har nagon
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avgorande betydelse men for Pited som motesplats och upplevelsekommun ar det nodvandigt
att arrangemangen satts in i den kommungemensamma helheten. Detta innebér att alla de
evenemang som genomfors av kommunen och av externa aktorer kan betraktas som en samlad
resurs med det 6vergripande malet att starka kommunens attraktionskraft och darmed den
lokala ekonomiska tillvaxten och samhéallsutvecklingen.

For att arrangorer ska genomfora nationella och nordiska arrangemang i Pited kravs likvardiga
kvalifikationer och kompetens som storstadsregionerna kan erbjuda. Kvalifikationer i enlighet
med nationell niva ger stérre mojligheter att vara en viktig aktor i regionen och darmed ocksa

bli en synlig aktor i Sverige.

2.2 Syftet med evenemangssponsring

Syftet for kommunen att sponsra ett evenemang &r att ge arrangdren en 6kad mojlighet att
utveckla och forbattra evenemanget och att géra det tillgangligt for en stérre publik.

Detta kan ge positiva effekter for kommunen genom att antalet besokare dkar och med det
foljer ocksa ofta det mediala intresset for evenemanget och darmed ocksa intresset for
kommunen. Evenemangen som kommunen i forsta hand sponsra:

* bor vara breda och folkliga evenemang

 ska ha en regional, nationell eller internationell attraktionskraft
 bor ha stort deltagarantal,

 bdor dra mycket publik

* gdrna paga over langre tid och/eller vara av aterkommande karaktar.

Kommunen ska se den ansékande arrangdren som vilken entreprenor som helst och nivan av
sponsringen bedéms utifran idéns bérighet och arrang6rens behov av ekonomiskt stdd.
Kommunen ska inte sjélv iklada sig arrangorskapet.

3 Riktlinjer for sponsring av idrott

3.1 Elitidrottssponsring

Kommunen kan sponsra foreningar med idrottare av A-landslagsklass som kan bidra till att
Pited marknadsfors pa ett bra och tydligt satt utanfor kommunens geografiska gréanser.
Kommunen gor detta for att belysa och lyfta fram att man har idrottslig framgang samt att dessa
representanter ska vara goda forebilder for att &ven locka besokare till orten. Forening kan efter
sarskild ansokan sponsras enligt nedanstaende:

+ Foreningen skall vara verksam i Pited kommun.

« Foreningen ska ha en vél fungerande och utbredd ungdomsverksamhet eller ha ett
samarbetsavtal med minst en férening som uppfyller detta.

» FoOreningen som sponsras av kommunen ska ha ett program for hur man arbetar mot
anvandning av alkohol, droger och forbjudna prestationshdjande preparat.

« FoOreningen som sponsras av kommunen ska ha ett program for hur man arbetar med
“Ett Pited for alla”.

« Total sponsring under en sasong kan uppga till maximalt 250 000 kronor.

« Storleken pa beloppet avgors av det forvantade mediala intresset.
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3.2 Idrottssponsring

Kommunen kan sponsra foreningar som har lag i sadan division eller enskilda utévare i sadan
klass som kan anses vara av storre medialt intresse utanfor regionen. Kommunen gor detta for
att belysa och lyfta fram att man har en idrottslig bredd samt att dessa representanter ska vara
goda forebilder for att dven locka besokare till orten.

Forening kan efter sarskild ansokan sponsras enligt nedanstaende:

 Foreningen skall vara verksam i Pitea kommun.

» Foreningen ska ha en vél fungerande och utbredd ungdomsverksamhet.

« FOreningen som sponsras av kommunen ska ha ett program for hur man arbetar mot
anvandning av alkohol, droger och forbjudna prestationshdjande preparat.

» Foreningen som sponsras av kommunen ska ha ett program for hur man arbetar med
”Ett Pitea for alla”.

» Foreningen kan sponsras med maximalt 100 000 kronor.

+ Storleken pa beloppet avgors av det forvantade mediala intresset.

3.3 Idrottssponsring i sarskilda fall

Kommunen kan i speciella undantagsfall besluta om ett hogre sponsringsbelopp till en férening
an det maximala belopp som angetts i rubriken Riktlinjer for sponsring av idrott. Denna
beddmning hanteras i kommunstyrelsens personal- och arbetsutskott dar beslut tas.

4 Valgoérenhetsbidrag
Kommunen ger endast bidrag/gava till de véalgorenhetsforeningar som riktar sig till lokala
andamal. | de fall forvantas ingenting i utbyte da det anses vara en gava.

5 Ovrig sponsring

Det som bor genomsyra besluten gallande 6vrig sponsring ar den sponsrade aktivitetens
mediala intresse och genomslagskraft. Nedan redovisas nagra exempel da 6vrig sponsring kan
komma i fraga:

e Dakommunen iklader sig rollen som vard for nagon del i ett arrangemang

e Daen individ, organisation eller motsvarande agerar ambassador pa kommunens véagnar
vid exempelvis utlandsbesok.

e Dakommunen vill 6ka sin attraktionskraft vid konvent eller liknande pa annan ort.

e Da kommunen véljs som inspelningsort av storre radio-, tv- eller filmproduktioner.

Da alla dessa fall &r sallan forekommande och svara att uppratta specifika riktlinjer for maste
varje enskilt fall bedomas var for sig. Generellt kan sagas att det bor ske efter noga
Overvégande och med en forsiktighetsprincip.

Antagen av KS 2018-01-22, §22



